BAB 1

BAB 2

BAB 3

BAB 4

BAB 5

PERILAKU KONSUMEN MUSLIM TERHADAP
MAKANAN HALAL: SEBUAH PENGANTAR — 1
Oleh: Endang S Soesilowati dan Darwin Syamsulbahri 1

FAKTOR-FAKTOR PENENTU PERILAKU KONSUMEN
MAKANAN HALAL: PENDEKATAN STRUCTURAL
EQUATION MODEL — 35

Oleh: Zamroni Salim

PEMAHAMAN KOMUNITAS MUSLIM TERHADAP
MAKANAN HALAL — 59
Oleh: Tuti Ermawati

KETERKAITAN ANTARA RELIGIUSITAS DAN PERILAKU
KCNSUMEN MAKANAN HALAL — 89
Oleh: Chitra Indah Yuliana

PENGARUH TINGKAT SOSIAL EKONOMI
MASYARAKAT MUSLIM TERHADAP PERILAKU
KONSUMSI MAKANAN HALAL — 131

Oleh: Endang Tjitroresmi



